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Wenn die Bilder laufen lernen —
die Multimedia-Reportage

Von Simon Kremer

Geschichten im Internet zu erzahlen ist ungefahwsm Freunden seine Urlaubsfotos zu
zeigen. Damals, in der guten alten analogen Zan bffnete eine Flasche Rotwein, breitete
die Bilder auf dem Wohnzimmertisch aus, legte Maikund erzahlte dann zu jedem Bild
eine kleine Geschichte — die Reportage eines Sourfaebs. Ganz &hnlich funktionieren
Multimedia-Reportagen und ,Audio-Slideshows": gegtevird eine Abfolge von Bildern, zu
denen jemand (s)eine Geschichte erzahlt. Es idtraftvolles, neues Medium: In vielen
Fallen gelingt es dem Genre, den Eindruck eindaentichen Intimitat und Nahe

herzustellen.
Sie kennen das Format noch nicht?

Dann schauen Sie sich vor dem Weiterlesen docgesBeispiele an:

{BORO MARINE |

=  JESSICA DIMMOCK PEnASEG: - By LUIS SINCO =

http://www.mediastorm.org/0021.htm

http://www.mediastorm.org/0020.htm

http://www.nytimes.com/packages/html/nyregion/20023. DNA_FEATURE/index.html
#
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US-amerikanische Medien nutzen das Format inzwis&s& taglich auf ihren Online-
Portalen, Anzeigenblattchen genauso wie die Newk Yanes. In den USA hat man die
Vorteile der Audio-Slideshow gegenuber anderen lvegisen erkannt:

- Sie ist einflhlsam, da langsam — viel langsameaals ein Video.

- Sie ist direkt — direkter als ein Text, sie biatukeine grol3en Worte, um den
Protagonisten oder den Handlungsort zu beschreiben.

- Und sie unterliegt nicht dem Zwang der permaneBebilderung, wie etwa im Film,
sagt einer der deutschen Pioniere des Genres, idaiberl, er betreibt die Seite

www.rufposten.de

Es reiche oft, das Foto eines Raumes zu zeigendama erz&hlt jemand, was dort passiert ist

— die Phantasie des Zuschauers erganzt die Getsehigho im Kopf.

In Deutschland gibt es bislang nur eine Handvalirdalisten, diAudio-Slideshows fir
Online-Medien produzieren, unter anderem fur suetddbe.de, faz.net oder spiegel.de. Der
Reporter wird zum Alleinunterhalter: Er produzialles selbst. Er recherchiert seine
Geschichte, findet seine Protagonisten, schiel¥alies, zeichnet die Interviews auf und
produziert am heimischen Rechner. Deshalb ist ditiMedia-Reportage ein Experimental-
Labor fur Journalisten, die wissen, wie man nialnt passable Fotos schiel3t, sondern auch O-

Tone und Videos zu einer packenden Story schneidet.

Multimedia-Reportagen eignen sich besonders furaBeportagen, Portrats, ,stille”
Themen. Sie funktionieren dramaturgisch &hnlich eue gut geschriebene Reportage in der
Zeitung, sind aber durch Fotos und O-Tone direkiel haben ihre eigenen kleinen Stilmittel,
um Spannung zu erzeugen. Und es gibt Hunderte bligliten sie einzusetzen, auf dem
Online-Portal einer Lokalzeitung oder bei komplexaernetprojekten zu einem bestimmten

Thema. DieGrundmuster sind haufig gleich:

Die Reportage ,,Common Ground”“ der amerikanischearfgr Mediastorm, die weder ein
Fernsehstudio, noch einen eigenen Sender besdztreizdem einer der Marktfuhrer ist,

verdeutlicht schlicht und ohne grol3e Animationearauf es ankommt:
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COMMON GROUND seor s

http://www.mediastorm.org/0023.htm

— auf eine starke, emotionaeschichtemit einer Entwicklung oder einem
Konflikt

— auf einenStandpunkt (z.B. Protagonist erzahlt selbst)

— auf professionell&otos die zu den technisch einwandfref@Al 6nen passen
- oder umgekehrt

— auf dramaturgisch8tilmittel (Bildbewegung, Texteinblendung, etc.)

— auf einErzahltempo, das der Geschichte angemessen ist (Schnitte KMusi

Gerade fur Print-Reporter liegt die grof3te Herausdoung in der Beschaffung des Audio-
Materials. Denn exzellente O-Tone sind unerlasskelgt Brian Storm, den Griinder der
Agentur Mediastorm;Audio is the key to good multimedia. We look fomerful visuals and
audio to start the narrative arc.”

Auf seiner Internetseite gibt Storm einige Tipp& man gute O-Tone aufnimmt:

http://mediastorm.org/submissions/gathering_audio.h

Erzahlhaltung

Eine Frage, die sich bei einer gedruckten Repomayg stellt, ist die nach dem Erzahler
der Geschichte — das muss keineswegs der RepeiteiHser eine Aufzahlung der

verschiedenen Moglichkeiten:
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Impressionen
Die einfachste Form einer Multimedia-GeschichtalistOnline-Diashow, die — ohne
Dramaturgie — Bilder zeigt und mit Musik oder voit @ufgenommener ,Atmo* unterlegt ist.

Etwa hier: http://www.gordonwelters.com/SlideshdB¥stkG8/index.html

BY GORDON WELTERS

< afraid,
beat them hardly."

~.Making of*

Der Reporter oder Fotograf erzahlt, wie seine Biktlgstanden sind, unter welchen
Umstanden er gearbeitet hat, was nebenbei noclegassund nicht auf den Bildern zu
sehen ist. Er erzahlt die Hintergrundgeschigatellel zur Bildstrecke. Gerade bei
umfangreichen Reportagen, bei denen eine Menges Foébenbei” entstanden sind, ist dies
eine kostengunstige und dennoch eindriickliche Mbgegit, online eine gute Geschichte zu
erzahlen — wie ,Geteilter Friede* von Daniel Pilaber den Konflikt und die Teilung

Belfasts.
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Nachwuchsfotografen in der F.A.Z.

Daniel Pilar:
Geteilter Friede

http://www.faz.net/s/RubC4541ED435ED465CA3499DCRIB®89/Doc~E7D76D264E
A7348BBB728B9B094077E56~ATpl~Ecommon~SMed.html

Die erzahlte Reportage

Ein Sprecher erzahlt eine Geschichte, in die O-Toneingeschnitten sind, in denen die
Protagonisten zu Wort kommen — wie bei einem Raatiobt. Nur illustrieren hier Bilder die
Erzahlung. Allein: Bisweilen wirken solche Bericlieeht holzern, der Sprecher sorgt fur
Distanz statt Nahe.

Beispiel: http://www.spiegel.de/static/flash/tsunam
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aPIEGEL ONLINE

Drei Jahre nach dem Tsunami

Was ist aus unseren Spenden geworden?

Die O-Ton-Multimedia-Reportage
Dieses ist die in den USA am haufigsten verwenBeten: Die Hauptperson erzahlt selbst.

Starke Geschichte, hochstmogliche Nahe. Hier zwe&iBele aus Deutschland:

Matthias Eberl: Der letzte Kino-Plakatmaler

‘ htp://www.sueddeutsche.de/app/mun/slidergﬁlak

Andreas Herzau: Interview mit Ole von Beust
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http://www.herzauonscreen.com/screen beust.html

Keine Frage: Technisch anspruchsvolle, elegant setgee Geschichte. Aber etwas fehlt:
die Fallh6éhe, der starke Konflikt, der die Gesctecintreibt.

Darum noch ein Beispiel vom Meister des Fachs,rB&torm:

http://mediastorm.org/0010.htm

So einfach, so klar diese O-Ton-Slideshows wirlse stellen grol3e Anforderungen an
den Reporter:

Bei der Auswahl des Protagonisten muss er nichtlatauf achten, was dieser erzahlt —
sondern auch wie. Vor einem Mikrofon sind viele ideimen gehemmt — der Reporter muss
die Aufnahmesituation mitbedenken. Und: Die Bildgissen zu den O-TOnen passen.
Extreme Ton-Bild-Scheren sollten vermieden werdgn.Storyboard hilft bei der Planung
der Recherche, um zu wissen, welche Zitate / Awssatan in seinen O-Tonen in etwa haben

mdochte und wie man sich die bildliche Umsetzungudazstellt.

Matthias Eberl vonmvww.rufposten.degibt Tipps:

- erst das Interview zu machen und anschlieRenBdai@s zu schiel3en, weil man dann

weil3, worliber die Hauptperson erzahlt
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- erst die Fotos zu schiel3en und nach einer Voraisayn nachsten Tag die Person
nochmals zu treffen, ihr die Fotos zu zeigen ued-sihnlich wie bei Urlaubsfotos — dazu

Geschichten erzahlen lasst. Fir den Anfang mogletise die sicherste Variante.

- Oder die Hauptperson mit der Kamera zu begleited awischendurch, in Ruhephasen,

Uber das Geschehene zu reden und mitzuschneiden.

Stilbltten

Wichtig ist wie bei allen Reportagen denfang, daran kranken die meisten Slideshows,
denn haufig platschert zu schwarzem Bild etwas Aéimpdann héren wir eine Stimme, von
der wir noch nicht wissen, warum sie uns erzahdis sie erzahlt, und dann sehen wir das Bild
des Erzahlers. Es ist also zunachst wichtig dalteisievorum es Uberhaupt geht, das Thema
der Geschichte — etwa durch eine Art ,Lead”, denindest die Richtung klar macht.

Unelegant in den meisten Fallen: Wenn sich died@antisten selbst vorstellen. Das kann
man simpler durch eine kleine Texteinblendung égknl UberhaupfTypographie ist ein
starkes Werkzeug der Audio-Slideshows. Faktensgginge, erklarende Hintergrinde
konnen schlicht durch einen kurzen Text nachgetigferden. Dabei gilt wie bei allem:
Reduzieren!

»,common Ground“ von Mediastorm macht es wieder vor.

http://mediastorm.org/0023.htm

After the Cagwins sold their farm,
the Grabenhofers bought a home

in Willow Walk, a subdivision built
on the same land that the Cagwins

farmed for more than 70 years.
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So kénnen fehlende O-Tone halbwegs elegant kaseteeden.

Die Einheit von Zeit und Ort ist bei Multimedia-Reportagen besonders wichtig,
Verwirrung ist sonst vorprogrammiert, der Zuschaueif3 nicht mehryo er sichwann
befindet. Es sollte also darauf geachtet werdess daan sich fotografisch mdglichst an
einem Ort aufhalt und im Interview nicht zu sehr in déeitebenenzwischen
Vergangenheit, Gegenwart und Zukunft springt. UMdn sollte nicht nach Ereignissen
fragen, die man nicht bebildern kann.

Es ist wie bei einer guten Print-Reportage: Einesse die Szenen hineinzoomen (O-
Tone) und dann die Fakten mit dem Weitwinkel streifTexteinblendungen).

Weitere einfach zu handhabende Stilmittel sind:

— Farbwechsel (z.B. von schwarz/weil3 zu farbig)

— Scharfe (unscharf zu scharf)

— Stopptrick (um z.B. Personen gehen zu lassen)

— Einzoomen in Bilder (,Ken-Burns-Effekt)

— Schwenk Uber Bilder

-  Musik

— Animationen

— Video-Sequenzen (z.B. fur Interviews)

- u.wv.a.

5-Shot-Theory

Ein haufiger Fehler: Es gibt zwar tolle Bilder, abee sind sich sehr &hnlich, es fehlt
Varianz durch verschiederk€ameraeinstellungen So ergibt sich eine den Zuschauer
frustrierende Aneinanderreihung von Totalen, dignionotonen 3-Sekunden-Takt der Musik
wechselt. Hier kann RosenblurssShot-Theory
(http://www.bbctraining.com/modules/5915/video/a.2tm)hilfreich sein. Danach ist es
madglich, eine Szene beim Schnitt ,auflésen” (ai&oden Zuschauer nachvollziehbar
darstellen) zu kdnnen, wenn man sie aus verscheedemstellungen aufgenommen hat. Das
sind: Totale, Detail, Halbnah, Overshoulder, Nahabfmne. Wobei: Drei Einsteillungen
reichen in der Regel auch. Hat man das bertckgiclktnn man beim Schnitt, je nach den
vorangegangenen Bildern, spontan entscheiden, e&afnahme am besten in die

Dramaturgie passt.
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Aller Anfang...

Wer jetzt sofort mit dem digitalen Geschichtenelzdlanfangen mochte, kann Block und
Kugelschreiber erst mal direkt zur Seite legen. Bd@wand, eine passable Audio-Slideshow
Zu produzieren, ist recht grof3, die Honorare fig@d-liegen aber meist nur knapp Uber denen
fur einen Online-Text mit 5.500 Zeichen — also oheEn 180 und 200 Euro je nach Medium.
Nur in Ausnahmefallen finanzieren Verlage einmakeizeschichte aus anderen Mitteln quer,
um dem Autor ein héheres Honorar zu zahlen. Dabiegwn Redaktionsalltag eine lohnende
Mdglichkeit, vor die Slideshow eine kurze Werbungsetzen, wie es haufig bei Videos der
Fall ist. So kdnnte fur Freie Reporter der Arbeifgand adaquat bezahlt werden. Nach
meiner Erfahrung braucht maachder Recherche, wenn also auch schon alles Bild- un
Tonmaterial vorliegt, immer noch mindestens einemgletten Tag reine Produktion fur ein
etwa 2:30 Minuten langes Stuck.

Hinzu kommt die anzuschaffende Ausristung. Man migg gleich aufriisten wie Brian
Storm, dessen Equipment knapp 19.000 US-Dollar isgraber als Alleinproduzent benétigt
man neben Laptop und einer vernunftigen Kamera aach ein Audioaufnahmegerat mit
Mikrofon (knapp 200 Euro). Fur den Anfang reiché&$oftware

— das Schnittprogramm Audacity fur den Soukastenlo¥

— Soundslides, das Standardprogramm fur Audio-Slio@shum Bilder

aneinander zu reihen und mit simplen Bewegungerermehendb 27 Eurg

Fur aufwandigere Produktionen wird man dann abeeimVideo-Schnitt-Programm nicht

herumkommen.
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Links

Gut umgesetzte Beispiele aus Deutschland:

www.rufposten.de
www.soundphotographer.de
www.herzauonscreen.com

www.faz.net/slideshow/

Good-Shooting-Guide von BBC (Online-Workshop):
http://www.bbctraining.com/modules/5915/index.htm

Kostenloses Audioschnittprogramm:

http://www.audacity.de

Gilnstiges und einfach zu bedienendes Produktiontb@a. 27 Euro):

www.soundslides.com

Literaturtipp:
Joe Lambert: Digital Storytelling — Cookbook:

http://www.storycenter.org/cookbook.pdf



